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PRINCIPALES HITOS DE SOL MELIA EN ASIA

12 Cadena Espafiola en abrir un hotel en Asia — Bali 1985

* Unica Cadena Espaiiola con presencia en China

* Mas de 82 MM de Euros en Ingresos en la division

« Con margenes de beneficio cercanos al 50% de los ingresos

* 1.000.000 de Estancias de clientes en estos hoteles

* De los cuales el 76,3% son locales
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IVlercado hotelero mundial 2010
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= Asia se ha convertido en 2010 en el principal motor del crecimiento del mercado hotelero mundial.
Todos sus regiones han crecido por encima del 20%.
= Dentro de la region, China es el segundo mercado que mas ha crecido (29,5%), tras Singapur (37,2%)

aunque su RevPar es un 23% inferior a la media de la regidn. *STR Glob
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urpbanizacion China en ZUZ5

Beijing
Cluster

* 22 Clusters (7% del territorio)
generara el 72% del PIB en 2015

. Los de ShanghaiyBeijing @~ | = Smeen ol
aportaran mas del 21% del PIB T :
en 2015

Cluster

+» (China Central y Occidental
experimentaran el mayor
‘crecimiento por el empuje
'gubernamental. Por ejemplo, al
'PIB de Chongging se le espera
un crecimiento del 14% anual

k
92% PIB Urbano *McKinsey Insights China
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cn 50 anos China tendra...

PIB RMB Tr / % Tasa Urbanizacion

2010
(30 tr / 47%)

2012

(36 tr/ 49%)

2023

(85 tr / 60%)

2025

(97 tr/ 62%)

2030
(127 tr / 65%

2040
(205 tr / 73%)

La red
ferroviaria de
alta velocidad
mas larga del

mundo (en
rdapido
crecimiento

El tercer
mercado
mundial en
consumo tras
USA y Japon
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Mas familias
de clase alta
que USA

Mas de 220
ciudades de
mads de un
millon de
habitantes

El mayor
receptor de
turistas
internacionales

PIB similar al
de USA

=

Mas poblacion
>65 anos que
todo USA hoy er
dia

*McKinsey Insights China
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cvolucion de Ias clases medias cninas determinara ia evolucion de la
demanda de ocio y negocio

Distribucion de familias urbanas por
ingresos

214 363 100
= En menos de 15 anos las clases

Clase Alta urbanas medio/altas y altas
duplicaran la de USA
= La edad media de la clases alta
china es mucho mas joven:
= China: 80% <45 afos
= USA: 30% <45 aios

= La distribucion de clases altas

Clase Media / Alta

Clase Media / Baja
entre diferentes ciudades es

similar a la estadounidense

Baja

. ) (Shanghai = Chicago)
China - 2009 China-2025 U.S.-2009

Baja: <27 kRMB; Media/Baja <79 kRMB; Media/Alta <171

; >
kRMB; Alta > 171 kRMB *McKinsey Insights China; US Census Burec
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cl mercaao hotelero chino superara al estaadaounidense como lider mundial
en 2025

Proyeccidon de la oferta hotelera china

9.1

China

En 2039, la oferta hotelera china

sera:
= 4 veces la actual
= Casi x2 la oferta actual de
USA

} I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I

2005 2010 2015 2020 2030 2033 2039

_____ >
12.1% CAGR 4.9% CAGR

*UNWT
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AcCtuaimente el TUriIsSmo en cnina es domestico en mas ael 957

Mercado Interno
Millones de Turistas en China
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Mercado Emisor
» China sera en 2020 el principal emisor de turistas mundial

* Mas de 100 Millones de ciudadanos chinos viajaran al extranjero en 2020
» Espaina recibe hoy 450.000 ciudadanos chinos y se espera 1.000.000 en 2020

*UNWTC
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Oportunidaad para las marcas en el mercado Chino

China branded® rooms share growth Other markets branded®’ rooms share

2010 2020 2030

randed 20% 359, 180 UsS =70%
UK = 60%
nbranded Continental Europe =40%

Chinese consumers prefer famous brands They believe well-known brands signal quality

% of strongly agree or agree % of strongly agree or agree
‘I always buy famous branded “‘Well-known brands are of
products even though the price may better quality”

be slightly more expensive”

Fuente: McKinsey Insights china

Japan UK us China Japan UK us China
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PROAINMIOS FASOO

« Expansion de las marcas Gran Melia, Melia Me e Innside

» Adaptacion del producto hotelero al actual y futuro cliente asiatico

» Generar Brand Awareness

* Generar relaciones con las agencias y TTOO locales
(ejem. Jing Jang) desde un punto de vista emisor

* Incorporacion del producto hotelero mundial a las principales
OTA's Chinas (ejem. c-trip).

Movimiento de negocio a nivel Local Asia <+ Negocio a nivel Emisor Internacional
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